Editoria e Internet

E il blog Usa diventa un giornale di carta

MILANO - Il blog diventa un giornale di carta. Se i quotidiani continuano a perdere lettori a vantaggio di Internet, c' è chi si appresta a fare la scommessa opposta: portare in edicola il meglio del web, corredato da pubblicità locale e piccoli annunci. Succede negli Stati Uniti, dove una start-up di Chicago, The Printed Blog, ristamperà quanto già pubblicato online, per distribuirlo gratis nelle maggiori città americane. L' avventura, anticipata dal mensile Wired e ripresa ieri dal New York Times, partirà martedì da Chicago e San Francisco. All' inizio The Printed Blog sarà un settimanale, ma l' ambizione è di arrivare due volte al giorno in edicola, spiega il fondatore ed editore Joshua Karp, che nell' idea ha investito 15 mila dollari. Serviranno per coprire i costi di carta, inchiostro, stampa e distribuzione, visto che la redazione per ora è composta da 10 stagisti volontari, che usano il proprio pc portatile e lavorano nello spazio messo a disposizione gratuitamente dalla Illinois Technology Association. Il giornale sarà composto da 3 o 4 pagine a colori formato tabloid, che proporranno blog con altri contenuti del web, come le fotografie e i commenti caricati dai lettori. Finora 300 blogger hanno già dato il loro consenso alla ristampa dei loro contributi in cambio di una condivisione dei ricavi pubblicitari. Pubblicità che sarà raccolta direttamente online per fare a meno degli agenti di vendita. L' obiettivo di Karp è di vendere 200 spazi pubblicitari a numero a un prezzo tra i 5 e 10 dollari per i piccoli annunci e tra i 15 e i 15 dollari per annunci professionali. Il business funzionerà se ogni numero raggiungerà almeno mille lettori due volte al giorno, si aspetta Karp. Che ha intenzione di raccogliere venture capital per pagare i dipendenti ed eventualmente finanziare l' espansione. Qualcosa di simile, in realtà, avviene già da alcuni mesi in Francia, dove ogni settimana esce in edicola Vendredì il meglio dei blog transalpini in versione cartacea. 
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